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Missie 
De DRU Cultuurfabriek heeft tot doel om, naast het beheren van het cultureel erfgoed, een cultureel 
programma aan te bieden en een culturele broed- en ontmoetingsplaats te zijn voor jong en oud. 
Daarnaast ook culturele en kunstzinnige creativiteit in de breedste zin van het woord te stimuleren en 
ruimte te bieden aan actieve en passieve beleving van kunst en cultuur onder alle lagen van de 
bevolking van de gemeente Oude IJsselstreek en omgeving met een maatschappelijke functie voor de 
directe regio. Hierbij moet de verhouding tussen de diverse activiteiten zodanig zijn dat binnen de 
gestelde subsidievoorwaarden een acceptabele exploitatie mogelijk is. 

Algemeen 
2015 heeft onder andere in het teken gestaan van overleg met de huurders/gebruikers van het 
Portiersgebouw inzake de voorgenomen bezuinigingen op de subsidie door de gemeente. Aangezien 
alle culturele en maatschappelijke gebruikers in de DRU Cultuurfabriek in meer of mindere mate 
gesubsidieerd worden door de gemeente, is onderlinge afstemming over de effecten van de 
bezuinigingen van essentieel belang. Daarnaast heeft de rol van de DRU Cultuurfabriek en het DRU 
Industriepark als eventlocatie een belangrijke ontwikkeling doorgemaakt. Daaraan gerelateerd is het 
bezwaarschrift dat de DRU Industrieparkpartners gezamenlijk hebben ingediend tegen het correctieve 
herziening bestemmingsplan DRU Industriepark een belangrijk thema geweest.  

Bestuur 
Het bestuur is in 2015 acht maal bijeen geweest en heeft diverse keren met het college van 
burgemeester en wethouders overleg gevoerd. Daarnaast hebben er vele tussentijdse bestuurlijke 
contacten plaatsgevonden en heeft er één informele bijeenkomst plaatsgevonden met de 
gemeenteraad. Per 1 juni 2015 is dhr. van Tuijl afgetreden als bestuurslid. De directeur is tot 1 april 
met zwangerschapsverlof geweest en tijdelijk vervangen door een van de bestuursleden, te weten 
mevrouw J. Alferink. Deze is gedurende de periode van waarneming tijdelijk teruggetreden als 
bestuurslid. De vergaderingen zijn voorbereid door de voorzitter en directeur en de 
bestuursvergaderingen zijn tot en met 21 april genotuleerd door mevrouw J. Kleinwolterink. 

Financiën 
Op 7 september 2015 heeft de accountant een goedkeurende verklaring afgegeven voor de 
jaarrekening 2014. Gezien het resultaat van de stichting in 2014 is het financieel beleid in 2015 
gecontinueerd.  
 
In 2015 is bewust gekozen voor een minder commerciële programmering. Na een opbouwperiode van 
6 jaar waarin de bezoekersaantallen gestaag zijn toegenomen, is het relevant om een juiste balans te 
zoeken tussen kwantitatieve en kwalitatieve programmering. Het saldo van de culturele activiteiten 
bedraagt in 2015 -€ 22.328 t.o.v. € 35.363 in 2014. Gezien het resultaat van de deelneming (i.c. 
Horecaexploitatie DRU Cultuurfabriek B.V.) over 2014 is de ingeslagen koers in 2015 gecontinueerd. 
De horecaexploitatie heeft in 2015 een positief resultaat gerealiseerd van rond € 254.000 tegenover 
een resultaat van rond € 148.000 over het boekjaar 2014.  
 
De totale bedrijfsvoering heeft in het verslagjaar een financiële verbetering opgeleverd ten opzichte 
van het voorgaande verslagjaar.  

Personeel 
Behalve de aanstelling van 0,25 fte klusjesman hebben er geen mutaties plaatsgevonden in de 
personele bezetting. 

ICT 
In 2015 is de overstap gemaakt naar een nieuwe (commerciële) ICT-leverancier. De overstap beoogt 
behalve een financieel voordeel ook een verbetering van serviceniveau. Door de nieuwe leverancier is 
achterstallig onderhoud gepleegd aan de patchkasten en de telefooncentrale.  
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Activiteitenoverzicht en publieksbereik 
In 2015 heeft de DRU Cultuurfabriek in totaal 145 activiteiten, voorstellingen en concerten 
georganiseerd waar 26.532 bezoekers op af zijn gekomen. Daarnaast heeft de DRU Cultuurfabriek 
ruimte geboden aan 27 voorstellingen/concerten buiten de eigen programmering om waar nog eens 
7.216 bezoekers naar toe zijn gekomen.  
 

BEZOEKERSAANTALLEN 2015 Voorstellingen Bezoekers 

Totaal voorstellingen eigen programmering 145 26.532 

Totaal voorstellingen aanvullende programmering 27 7.216 

EINDTOTAAL 172 33.748 

 
Bezoekersaantallen 
Het aantal bezoekers tijdens het zomerprogramma is aanzienlijk gestegen ten opzichte van 
voorgaande zomers. De avondactiviteiten waren allemaal uitverkocht. De specifieke 
marketingstrategie die hiertoe is ontwikkeld (bestaande uit een combinatie van online reclame en 
drukwerk op toeristische plekken in de hele regio) blijkt effectief.  
 
De gemiddelde zaalbezetting bij theater is met 64% gelijk gebleven (gem. volle zaal = 315 gasten). De 
gemiddelde zaalbezetting bij filmvoorstellingen is gestegen van 38% naar 52%, mede doordat hier 
extra marketinginspanningen voor zijn verricht. In de popzaal is de gemiddelde bezetting gedaald van 
61% naar 49% (gem. volle zaal = 500 gasten). Met name het 1ste kwartaal is daarin opvallend (37% 
gemiddelde bezetting). Oorzaak hiervan is de keuze voor een uitbreiding van het aantal concerten in 
combinatie met een minder commercieel programma. De landelijke tendens laat zien dat het 
gemiddeld aantal bezoekers in popzalen in het 1ste kwartaal verder achteruit loopt. Het totaal aantal 
bezoekers in 2015 was 3.841 lager dan in 2014, het totaal aantal activiteiten lag 5 lager dan 2014. 
 

BEZOEKERSAANTALLEN 2015 Activiteit Bezoekers 

THEATER   

Cabaret 15 2.936 

Klassiek 3 130 

Theaterconcert 7 1.392 

Revue/Show 1 73 

Toneel 0 0 

Muziektheater 1 226 

Familie 4 797 

Overig 4 1.510 

Subtotaal 35 7.064 

   

FILM   

Jeugd 14 3.038 

Volwassenen 26 3.451 

Subtotaal 40 6.489 

 

POP   

Pop 8 2.460 

Progrock 4 768 

Dance < 16 5 663 

Dance > 16 12 4.047 

Classic Rock 2 336 

Rock 13 2.661 

Overig 3 499 

Subtotaal 47 11.434 
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SPECIALS   

Hapje Cultuur 8 215 

DJ-workshops 4 80 

Zomeractiviteiten 11 1.250 

Subtotaal 23 1.545 

   

EINDTOTAAL 145 26.532 

   

AANVULLENDE PROGRAMMERING   

Schoolvoorstellingen 12 3.105 

Theatergroepen/toneelverenigingen 2 360 

(Pop)bandjes 1 250 

Muziekverenigingen en zanggroepen 11 3.301 

Dansvoorstellingen 1 200 

Subtotaal 27 7.216 

   

EINDTOTAAL GEZAMENLIJK 172 33.748 

Cultureel en maatschappelijk belang van het Portiersgebouw 
Om het maatschappelijk belang van de DRU Cultuurfabriek en haar partners goed in beeld te 
brengen, is in 2015 een aantal acties ondernomen: 
 een inventarisatie van de ‘reuring’ die de culturele/maatschappelijke partners in het 

Portiersgebouw teweeg brengen. Deze inventarisatie van lezingen, presentaties, lessen, 
voorstellingen, repetities, rondleidingen, concerten etc. is op flyerformaat breeduit verspreid in de 
gemeente Oude IJsselstreek (zie bijlage I)  

 de vervaardiging van een ‘verenigingsbord’ waarop alle gebruikers van het Portiersgebouw 
vermeld staan. Dit bord prijkt bij binnenkomst van het Portiersgebouw aan de wand. 

 De organisatie van een Open Huis ter promotie van alle vaste gebruikers van het Portiersgebouw. 
 
Op 4 oktober 2015 hebben alle partners van de DRU Cultuurfabriek zich gezamenlijk gepresenteerd 
tijdens een goed bezocht Open Huis. Gedurende de dag werden demonstraties, lezingen, 
presentaties, concerten, optredens en workshops verzorgd, waarmee het belang van de DRU 
Cultuurfabriek voor en door alle gebruikers extra onder de aandacht werd gebracht. Ter opening van 
het Open Huis werd het nieuwe verenigingsbord onthuld. 
 
Aan het Open Huis namen deel: 

 Schaakvereniging Gendringen 
 Keyboard spektakel 
 Galerie bij de Boeken 
 Muziekschool Oost Gelderland 
 Harmonie Ulft 
 Brassy Soundband 
 Amnesty International 
 Theaterfabriek Gekkoo 
 Carnavalsvereniging Iseldonk 
 Oudheidkundige vereniging gem. Gendringen 
 Ulfts Mannenkoor 
 Remedy 
 Taco Fruit 
 Bibliotheek Achterhoekse Poort 
 DRU Cultuurfabriek 
 

Gezien het succes van het Open Huis wordt overwogen om 
deze activiteit in 2016 uit te breiden naar DRU Industriepark 
niveau. 
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Internationale samenwerking 
Oezbekistan 
In 2015 heeft de ambassadeur van Oezbekistan in het kader van een handelsbijeenkomst een bezoek 
gebracht aan de DRU Cultuurfabriek. 
 
Duitsland 
In 2015 maakte de DRU Cultuurfabriek onderdeel uit van het grote, grensoverschrijdende Münsterland 
Festival: een tweejaarlijks cultuurfestival in de regio Münsterland (Duitsland) waarbij zo’n veertig 
artiesten, acht exposities en vier internationale excursies op het programma stonden. De DRU 
Cultuurfabriek organiseerde in samenwerking met de stad Bocholt één van de vier 
grensoverschrijdende excursies (Auf neuen Spuren im Zukunftsland). De historie en de toekomst van 
het culturele erfgoed in beide grensgebieden vormde de rode draad voor het dagprogramma, dat 
bestond uit een historische busreis tussen Ulft en Bocholt, een excursie over de industriële complexen 
van het DRU Industriepark en de cultuurwijk ‘Bocholter Aa und Industriestraße’ (KuBAaI) in Bocholt, 
aangevuld met een ‘Hollandse’ lunch en een ‘Duits’ diner. Als hoogtepunt van de dag werden er in de 
DRU Cultuurfabriek en in Kubaai twee concerten bezocht van singer-songwriter Eefje de Visser (Ulft) 
en jazz-trompettist Eric Vloeimans (Bocholt). 
 
Het Münsterland Festival is een initiatief van het Duitse ministerie voor familie, kind, jeugd, cultuur en 
sport, in samenwerking met de vier Duitse regio’s Borken, Coesfeld, Steinfurt en Warendorf, de stad 
Münster en de Regionale 2016. Gedurende het festival zijn diverse contacten gelegd, waardoor er in 
de komende jaren een verdere intensivering van de samenwerking met Duitsland kan plaatsvinden.  
 
In 2105 is de samenwerking gezocht met die Alte Molkerei in Bocholt. In overleg zijn drie Duitse 
bands/muzikanten geselecteerd die een aanvulling hebben verzorgd tijdens een popzaalavond in de 
DRU. Tijdens deze drie avonden was het percentage Duits publiek in de popzaal in Ulft merkbaar 
hoger dan gemiddeld. 
 
Roemenië 
In oktober bezochten 22 Roemeense horecaleerlingen met hun leermeesters en schoolbegeleiders de 
DRU Cultuurfabriek om kennis te maken met het systeem van werkend leren. Grand café Het 
Schaftlokaal bood als erkend leerbedrijf de Roemeense gasten letterlijk een kijkje aan in de keuken 
van het werken met leerlingen. Er vonden demonstraties plaats, gesprekken en een kookworkshop 
onder leiding van de chef-kok.  

Educatie 
In maart heeft de 5de editie plaatsgevonden van het JAFA (Jonge Achterhoekse Film Artiesten) met 
als thema ‘Wat nou als....‘ Meer dan 1.000 leerlingen van 9 
middelbare scholen uit de Achterhoek hebben deelgenomen 
aan het festival. Op de avond zelf waren ca. 500 leerlingen en 
bezoekers aanwezig om te kijken naar de films die de 
leerlingen zelf hadden gemaakt. In drie zalen werden 
gelijktijdig drie soorten films vertoond: korte films, animaties en 
videoclips die door een professionele jury werden beoordeeld. 
Het educatief traject voorafgaand aan het festival werd dit jaar 
uitgebreid met een masterclass ‘films maken’. De 
posterwedstrijd was wederom onderdeel van het festival. 
 
De deelnemende middelbare scholen waren: 
Almende College  - Ulft en Silvolde  
Rietveld Lyceum - Doetinchem 
AOC Oost  - Doetinchem   
CC Schaersvoorde  - Aalten 
Gerrit Komrij College - Winterswijk   
Staring College  - Lochem 
Ludger College  - Doetinchem    
Ulenhof College - Doetinchem 
’t Marianum  - Groenlo    
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Exposities 
In 2015 zijn er 2 exposities vertoond in de DRU Cultuurfabriek: 

- 70 jaar bevrijding   Oudheidkundige vereniging gem. Gendringen 
- Kijk mijn straat!     Peter van Tuijl (fotograaf) 

Zomerprogrammering 
In de zomer van 2015 is voor de 4de maal een zomerprogramma ontwikkeld. Dit jaar zijn er extra 
marketing inspanningen verricht om het programma onder de aandacht te brengen van zoveel 
mogelijk toeristen. Hiertoe zijn campinghouders in het voorjaar op locatie uitgenodigd voor een lunch 
en rondleiding op het DRU Industriepark, opdat zij als ambassadeur kunnen optreden richting hun 
gasten. De zomerflyer is in grotere oplage in een groter verspreidingsgebied verspreid en er zijn 
online Facebook campagnes ingezet. Het resultaat was zeer positief: alle avondactiviteiten waren 
uitverkocht.  
 
In 2015 heeft de gemeente helaas twee maatregelen genomen, die de positieve ontwikkeling van het 
zomerprogramma in hoge mate negatief zullen beïnvloeden. (zie ‘Samenwerking op het DRU 
Industriepark’) 

Geprolongeerd 
De samenwerking met Huntenpop, de Achterhoekse Band Competitie, is in 2015 geïntensiveerd. De 
Acherhoekse Band Competitie fungeert als springplank voor (jong) muzikaal talent. Bands en 
muzikanten met een duidelijke link met de Achterhoek werden opgeroepen zich in te schrijven. In 
2015 waren er 80 inschrijvingen. (In vergelijking met soortgelijke initiatieven in het land is dit een hoog 
aantal.) De winnaar werd naast een podiumplek op Huntenpop studiotijd aangeboden in Silvox Studio 
in Bontebrug, een fotoshoot met een bekend muziekfotograaf en 500 bedrukte cd’s van de CD 
Perserij.  
 
In 2014 is een nieuw concept ontwikkeld in de popzaal in samenwerking met band die (wekelijks) 
repeteren in de oefenstudio van de DRU Cultuurfabriek. Onder de titel ‘Local Heroes’ krijgen deze 
bands de mogelijkheid gezamenlijk een middag vullend programma te verzorgen in de popzaal. De 
bands zijn mede verantwoordelijk voor de publiekswerving. Gezien het succes in 2014 is dit concept in 
2015 succesvol voortgezet en wordt er door bands en muzikanten volop gebruik van gemaakt.  
 
In november vond voor de tweede keer de Dag van de Achterhoekse Popmuziek plaats. Tijdens deze 
dag werd een podium geboden aan Achterhoekse artiesten. De organisatie betrof een coproductie 
van DRU Cultuurfabriek, Meindert Bussink van muziekplatform Behind The Corner en Peter 
Groeskamp van Poparchief Achterhoek en Liemers. Om het Achterhoekse karakter van deze dag 
extra te benadrukken en om het draagvlak in de regio te vergroten, is tijdens deze tweede editie 
samenwerking gezocht met meerdere locaties in de Achterhoek zoals Het Koelhuis in Zutphen, 
Eurostudio Lichtenvoorde, Taste in Groenlo en nog een tiental andere muziek gerelateerde locaties. 
Het resultaat was een uitgebreid programma rond popmuziek in de Achterhoek met een mix van 
muziek, film, boekpresentaties en een Achterhoekse Muziekmarkt. In de media werd ruime aandacht 
besteed aan het evenement (o.a. in de Gelderlander/ Stentor, TV Gelderland en bij Optimaal FM).   
 
In 2015 heeft de DRU Cultuurfabriek het talentontwikkelingstraject Young Spinners georganiseerd 
voor jongeren van 12 tot 23 jaar oud. Het doel van dit traject is om potentie en talent van jongeren op 
het gebied van DJ te testen en verder te ontwikkelen. Hiertoe wordt een serie lessen en workshops 
aangeboden door professionals uit de dance wereld. Het traject van drie maanden wordt aansluitend 
afgesloten met een contest op het poppodium van de DRU Cultuurfabriek. De winnaars van de 
contest krijgen een podium aangeboden op de T-Dance avonden en tijdens de Beats avonden.  
 
De culturele bijeenkomsten onder de noemer ‘Hapje cultuur’ zijn in 2015 geprolongeerd. Er hebben 8 
bijeenkomsten plaatsgevonden met uiteenlopende thema’s die in totaal 215 bezoekers hebben 
getrokken: 

 Cross over van literatuur, 
beeldende kunst, toneel 

 (film)muziek 

 fotografie 
 tekenen 
 theater 

 geschiedenis 
 goudsmeden 
 muziek 
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Specials 
In 2015 hebben 3 culturele thema-dagen plaatsgevonden, georganiseerd door de popzaal en het 
filmhuis, in samenwerking met diverse culturele/commerciële partners uit de regio en/of daarbuiten. 
Tijdens deze specials wordt gezocht naar interessante cross-overs: 
 

 Guitar Matrix 
In samenwerking met onder andere SENA en Coverland werd de Guitar matrix gehost: een dag die 
geheel in het teken staat van de liefde voor de gitaar. Tijdens deze dag konden bezoekers lezingen en 
demonstraties bijwonen en deelnemen aan workshops. Er waren tal van stands aanwezig en 
gitaristen in verschillende leeftijdscategorieën streden om de SENA Young Talent Award. De winnaars 
mochten aan het eind van de dag optreden op het podium van Coverland. Populair onderdeel bleek 
daarnaast het Plug ’N Play Orchestra: een enorm gitaarorkest dat na één repetitie in de middag 
meteen een optreden verzorgde onder leiding van een ‘dirigent-met-de–gitaar-om-de-nek’.  
 

 Rolling Stones special  
Een avondvullend programma over de Rolling Stones, waarbij het programma bestond uit een 
filmvoorstelling, een expositie over de Roling Stones en een muzikale avond in de popzaal. 
 

 Queen special  
Ten behoeve van deze special (dag- en avondprogramma) is samengewerkt met de grootste 
Queenkenner van Nederland: Sikke van de Veen. Gedurende de dag vond een grote expositie plaats 
met bijzondere Queen memorabilia. Er werd een documentaire gedraaid met niet eerder vertoond 
beeldmateriaal en de dag werd afgesloten met een optreden in de popzaal.  

Samenwerking met externe partners 
In 2015 heeft de DRU Cultuurfabriek, in samenwerking met de bibliotheek en diverse zorginstanties, 
een plan uitgewerkt voor een sociale onderneming op het DRU Industriepark. Doelstelling van deze 
sociale onderneming is het aanbieden van dagbesteding en arbeidspotentie voor mensen met een 
afstand tot de arbeidsmarkt. Voor de implementatie van het plan is tevens aansluiting gezocht bij de 
speerpunten van de gemeente Oude IJsselstreek. Hoewel positief ontvangen door zowel wethouder 
als ambtenaar, is er vanuit de gemeente echter nog geen definitieve reactie gekomen op het 
ingediende plan.  
 
De samenwerking met stichting Vier het Leven die in 2013 is opgestart, is in 2015 verder uitgebreid. 
De stichting organiseert film-, theater- en concertbezoeken voor ouderen die veelal thuis zitten. Ze zet 
zich in om de verbinding van ouderen met anderen, de maatschappij en het leven te herstellen. De 
ouderen worden van deur tot deur begeleid en genieten van een arrangement waarbij alles is 
geregeld om zorgeloos te kunnen genieten. Uit het reguliere theaterprogramma werd een selectie aan 
voorstellingen aangeboden aan de cliënten van Stichting Vier het Leven. Ook werd er voor het eerst 
een matinee geprogrammeerd speciaal voor de cliënten. Wegens succes zal dit aantal de komende 
jaren worden uitgebreid.   
 

De samenwerking met Theaterfabriek Gekkoo is in 2015 verder uitgebreid. Sinds de huisvesting in de 

DRU Cultuurfabriek heeft Gekkoo drie volle groepen met jeugdleerlingen weten te werven. Deze 

uitzonderlijk grote aanwas lijkt enerzijds te danken aan de bijzondere en persoonlijke aanpak van 

Gekkoo. Anderzijds levert de uitwisseling van ideeën, menskracht en middelen tussen de DRU 

Cultuurfabriek en Gekkoo in combinatie met de bijzondere locatie waar de lessen plaatsvinden, een 

overduidelijke meerwaarde op.  

Samenwerking op het DRU Industriepark  
In februari 2015 is het convenant Samenwerkingsverband DRU Industriepark ondertekend. Als gevolg 
hiervan heeft de DRU Cultuurfabriek een overkoepelende receptiebalie ingericht ten behoeve van het 
hele DRU Industriepark. Vanuit deze centrale balie wordt tevens de beveiliging van de openbare 
ruimte op het DRU Industriepark gecoördineerd. Daarnaast heeft de DRU Cultuurfabriek het 
secretariaat op zich genomen ten behoeve van het Industriepark en het voorzitterschap van de 
werkgroep communicatie.   
 



Activiteitenverslag 2015 DRU Cultuurfabriek – april 2016 
 
 
 

10 
 
 

De DRU Industriepark-partners (DRU Cultuurfabriek, SSP-HAL en ICER) hebben gezamenlijk 
bezwaar ingediend tegen het bestemmingsplan Correctieve herziening bestemmingsplan DRU 
Industriepark dat de gemeente Oude IJsselstreek in juni heeft aangenomen. Dit bestemmingsplan 
beperkt de partners op termijn dermate in de exploitatie, dat een gezamenlijke gang naar de Raad van 
State noodzakelijk is.   
 
In juli 2015 is daarnaast gebleken dat de gemeente de Algemeen Plaatselijke Verordening heeft 
gewijzigd, waardoor er van de 12 beschikbare kennisgevingen op jaar nog slechts 6 mogen worden 
ingezet ten behoeve van een activiteit buiten het gebouw. Dit besluit heeft grote impact op de 
ontwikkeling van de DRU Cultuurfabriek, aangezien hierdoor het zomerprogramma in de toekomst zal 
moeten worden ingeperkt. Het levendig houden van het DRU Industriepark in de zomermaanden is 
echter van groot belang voor het vitaal houden van het DRU Industriepark.  

Marketing & communicatie  
Het externe marketing- & communicatiebeleid van de DRU Cultuurfabriek is gericht op het creëren 
van een zo groot mogelijke naamsbekendheid en in het bijzonder op het onder de aandacht brengen 
van haar (culturele) activiteiten aan een zo groot mogelijk publiek. Om zoveel mogelijk rendement te 
halen uit het relatief beperkte marketingbudget, wordt er continu kritisch gekeken welke middelen het 
best renderen. De mix van free publicity en betaalde communicatiemiddelen en offline en online 
communicatiemiddelen wordt regelmatig aangepast. Daarnaast worden trends (voornamelijk op het 
gebied van de dynamische social media) nauwlettend gevolgd en wordt waar mogelijk en indien zinvol 
op actuele ontwikkelingen ingespeeld.  
 
In 2015 heeft de focus gelegen op het ontwikkelen van een narrowcasting systeem, het realiseren van 
de DRU Cadeaukaart (ter vervanging van de ‘ouderwetse’ waardebon), het vernieuwen van de 
evenementen-website en het ontwikkelen van een uitgebreide saleswaaier. Eind 2015 is gestart met 
de oriënterende fase van een nieuw ticketing- en CMS-systeem, aangezien het huidige niet voldoet 
aan de hedendaagse wensen en eisen. In 2016 zullen verdere voorbereidingen worden getroffen 
zodat de overgang plaats kan vinden tijdens de seizoenswissel in 2017.  
 
In het laatste kwartaal van het jaar heeft een uitgebreide marketingcampagne plaatsgevonden om de 
naamsbekendheid van de DRU Cultuurfabriek verder uit te breiden in een grotere regio. Hiertoe zijn 
driehoeksborden ingezet en een uitgebreide Adwords- en Facebook-campagne. 
 
In 2015 is de samenwerking met de partners op het DRU Industriepark geïntensiveerd. Er is een 
gezamenlijke website en digitale nieuwsbrief gerealiseerd. Er zijn voorbereidingen getroffen voor een 
gezamenlijke meertalige toeristische brochure die in 2016 zal worden uitgebracht. De DRU 
Cultuurfabriek heeft in juni het voorzitterschap van de communicatiewerkgroep DRU Industriepark op 
zich genomen. 

Meer dan alleen cultuur  
Het Portiersgebouw is bij uitstek geschikt als evenementenlocatie. Door zijn unieke uitstraling, 
bijzondere ligging, vele zalen, technische facilitering en flexibel ondersteunend apparaat onderscheidt 
de DRU Cultuurfabriek zich van menig collega in de regio en biedt het een breed scala aan 
mogelijkheden voor (middel-) grote bijeenkomsten. Afgelopen jaren is stevig geïnvesteerd in de 
naamsbekendheid van de DRU Cultuurfabriek als eventlocatie (o.a. nieuwe website, ontwikkelen 
bedrijfspromotiefilm, Google Adwords campagne). In 2015 heeft dit zichtbaar vruchten afgeworpen.  
 
In 2015 hebben een aantal grote evenementen in de DRU Cultuurfabriek en op het DRU Industriepark 
plaatsgevonden. Voor de uitvoering van de 2-daagse landelijke conferentie voor MBO-scholen is 
intensief samengewerkt met de DRU Industriepark partners. Evenzo bij de opening van het erfgoed 
festival Gemaakt in Gelderland. Daarnaast faciliteerde de DRU Cultuurfabriek in 2015 een aanzienlijk 
aantal conferenties en personeelsfeesten, waarvan het grootste 2.100 bezoekers telde.  
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Onderhoud 
In 2015 is het achterstallig onderhoud aan de trekkenwand afgerond. Aangezien het Portiersgebouw 
in toenemende mate om onderhoud vraagt en dit niet meer door vrijwilligers alleen kan worden 
uitgevoerd, is in 2015 een part-time klusjesman in dienst genomen.  

Overlast 
Door een intensieve samenwerking tussen de gemeente, jongerenwerk, politie, beveiligingsbedrijf en 
medewerkers van de DRU Cultuurfabriek is de overlast rondom de skatebaan en op het DRU 
Industriepark aanzienlijk teruggedrongen. De receptiebalie in de DRU Cultuurfabriek fungeert hiertoe 
als centraal meldpunt voor overlast op het park. Zowel door bewoners als gebruikers van het park is 
hier veelvuldig gebruik van gemaakt. Daarnaast werken de beveiligingsstagiaires in de DRU 
Cultuurfabriek nauw samen met de gecertificeerde beveiligers, waardoor er snel en accuraat 
opgetreden kan worden tegen overlast. In 2015 is er 6 maal een DRU-verbod uitgereikt aan overlast 
plegers.  

Sponsoring 
In 2015 is het aantal productsponsors uitgebreid. De bestaande sponsorovereenkomsten zijn 
verlengd. Er is in navolging van de ervaring in schouwburg Lochem een plan opgesteld om 
sponsorwerving op projectbasis in te voeren. Dit plan zal in 2016 worden uitgevoerd.  

Horeca 
De horeca heeft het jaar 2014 met een resultaat van € 148.000 financieel goed afgesloten. In 2015 is 
geïnvesteerd in de kwaliteit van het grand café en zijn de eerste voorbereidingen getroffen voor het 
herinrichten van grand café het Schaftlokaal. Deze herinrichting zal in 2016 gefaseerd doorgevoerd 
worden. De horeca heeft het jaar 2015 positief afgesloten met een verbeterd resultaat t.o.v. 2014, te 
weten € 254.000. 
 
De horeca BV heeft in 2015 het Ketelhuis aangekocht, waardoor de exploitatie van de horeca verder 
kan worden uitgebreid en eventuele nadelige gevolgen van het bestemmingsplan ondervangen 
kunnen worden. Ten aanzien van de invulling voor het Ketelhuis zijn gesprekken gaande met het 
Graafschap college over samenwerking in deze. 

Speerpunten 2015 
In 2015 heeft de DRU Cultuurfabriek zich voornamelijk gericht op de volgende speerpunten: 
 

 intensiveren van internationale culturele activiteiten  
 zichtbaar maken van maatschappelijke activiteiten/evenementen/samenwerkingspartners 
 steviger in de markt zetten van DRU Cultuurfabriek als evenementenlocatie 
 verbeteren kwaliteit grand café Het Schaftlokaal 
 faciliteren van de landelijke MBO-conferentie met samenwerkingsverband DRU IP 
 faciliteren van de opening van het festival ‘Gemaakt in Gelderland’ met 

samenwerkingsverband DRU IP 
 bezwaarschrift bestemmingsplan Correctieve herziening bestemmingsplan DRU IP 
 investeringsplan opstellen tbv onderhoud en inventaris 
 zoeken naar sponsoren volgens de nieuwe formule 
 professionaliseren van de samenwerking op het DRU IP. Daartoe o.a. 
- inrichten informatiebalie DRU IP in Portiersgebouw 
- ontwerpen en onderhouden nieuwe website DRU IP 
- volgen/activeren ontwikkeling parkeerplaats DRU IP 
- ontwikkelen en uitrollen veiligheidsplan tbv buitenruimte DRU IP 
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Speerpunten 2016 
 strategie bepalen tav de voorgenomen bezuiniging door gemeente 
 verder intensiveren internationale samenwerking (o.a. met Duitsland) 
 upgraden website DRU Cultuurfabriek 
 uitvoeren nieuw plan sponsorbenadering 
 uitwerken plan ‘sociale onderneming’ 
 intensivering samenwerking DRU IP partners 
 ontwikkelen visiedocument DRU Industriepark 
 facilitering parkeervoorziening DRU Park 
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Bijlage I: Partners van de DRU Cultuurfabriek 
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Bijlage II: De DRU Cultuurfabriek in de media – een selectie  
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Culturele programmering 
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Hapje Cultuur 
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Partners 
 

 
 
  



Activiteitenverslag 2015 DRU Cultuurfabriek – april 2016 
 
 
 

18 
 
 

Talentontwikkeling 
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Regiofunctie 
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Specials 
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Internationaal 
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Maatschappelijk 
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Exposities 
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Evenementen 
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DRU Industriepark 
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Horeca 
 
 


